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MOTTO 

 

“Janganlah hendaknya kamu kuatir tentang apapun juga, tetapi nyatakanlah 

dalam segala hal keinginganmu kepada Allah dalam doa dan permohonan 

dengan ucapan Syukur” 

(Filipi 4:6) 

 

“Hati manusia memikir-mikirkan jalannya, tetapi Tuhanlah yang menentukan 

arah langkahnya” 

(Amsal 16:9) 

 

“Apa yang dimulai dengan perjuangan, layak diakhiri dengan kebanggaan” 

(Penulis) 

 

“Make a dream but just be a dreamer” 
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