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MOTTO 

Kuatkan Dan Teguhkanlah Hatimu,Janganlah Takut Dan Jangan Gemetar Karena Mereka,Sebab 

Tuhan Allahmu Dialah Yang Berjalan Menyertai Engkau, Ia Tidak Akan Membiarkan Engkau 

Dan Tidak Akan Meninggalkan Engkau. 

(Ulangan 31:6) 
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