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MOTTO 

 

“Tidak ada mimpi yang gagal 

Yang ada hanyalah mimpi yang tertunda 

Namun sekiranya kalau merasa gagal dalam mencapai mimpi tersebut, 

 

Maka jangan khawatir karena masih banyak mimpi-mimpi lain yang bisa 

dicapai.” 

 

 

 

“Karena masa depan sungguh ada,dan harapanmu tidak akan hilang” 

(Amsal 23:18) 
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