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MOTTO 

“Berbahagialah orang yang bertahan dalam pencobaan, sebab apabila ia sudah tahan 

uji, ia akan menerima mahkota kehidupan yang dijanjikan Allah kepada barang siapa 

yang mengasihi Dia.” 

(Yakobus 1 : 12) 
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PERSEMBAHAN 

Dengan penuh rasa syukur dan sukacita, segalah hormat saya persembahkan bagi 

kemulian Tuhan Yesus sang pemilik kehidupan, karena atas berkat pernyataannya 

sehingga saya mampu menyelesaikan skripsi ini dan oleh karena itu, skripsi ini 

persembahkan kepada : 

1. Yang tercinta, Ayah Benediktus Asa, Ibu Ermelinda Funan yang sudah 

membesarkan, mendidik dan selalu memberikan dukungan dan arahan baik 

berupa doa maupun materi. 

2. Yang tersayang, saudara/I saya adik Melki Asa, adik Nona Asa, Adik Jeli Asa 

yang selalu memberikan dukungan dan motivasi ketika lelah. 

3. Pemilik Toko Praiya Furniture Oesapa Kota Kupang yang sudah memberikan 

kesempatan kepada saya untuk dapat menyelesaikan studi saya hingga selesai. 

4. Yang tersayang “Enjel Mali”, yang selalu mendukung serta membantu saya 

dalam melancarkan urusan skripsi saya. 

5. Dosen pembimbing I Dr. Damaris Y. Koli, SE.,MP Dan pembimbing II Melvin 

K. Djami Rane, SE.,MM yang sudah membimbing saya dalam penyusunan 

proposal sampai skripsi. 

6. Teman-teman seangkatan yang telah mendukung saya. 

7. Almamater UKAW-Kupang yang tercinta. 
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KATA PENGANTAR 

Seagalah syukur dan pujian hanya bagi Tuhan Yesus Kristus dan Bunda 

Maria, oleh karena anugerah-nya yang melimpah, kemurahan dan kasih setia yang 

besar akhirnya penulis dapat menyelesaikan penulisan skripsi dengan judul : 

“Pengaruh harga dan merek terhadap keputusan pembelian  springbed”. 

Penulis menyadari bahwa penulisan ini tidak dapat terselesaikan tampa 

dukungan dari phak moril maupun material. Oleh karena itu, penulis ingin 

menyampaikan ucapan terimakasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam 

penyusunan skripsi ini terutama kepada : 

1. Bapak Prof. Dr. Ir. Godlief Frederik Neonufa, MT., selaku Rektor Universitas 

Kristen Artha Wacana Kupang. 

2. Kedua orang tua saya Ayah Benediktus Asa Dan Ibu Ermelinda Funan yang 

selalu mendoakan saya agar dapat berhasil baik itu dalam pekerjaan maupun 

studi. 

3. Pimpinan Toko Praiya Furnuture Oesapa Kota Kupang yang memberikan 

kesempatan kepada saya untuk dapat menyelesaikan studi saya hingga selesai. 

4. Ibu Hermyn B. Hina, SE.,Msi sebagai Dekan Fakultas Ekonomi Universitas 

Kristen Artha Wacana. 

5. Ibu Dr. Damaris Y. Koli, SE.,MP sebagai dosen pembimbing I yang telah 

memberikan bimbingan dan membantu saya saat melakukan penyusunan 

proposal sampai dengan skripsi ini. 
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6. Ibu Melvin K. Djami Rane, SE.,MM sebagai dosen pembimbing II sekaligus 

sebagai orang tua yang saya hormati. Terimah kasih karena telah memberikan 

bimbingan serta arahan yang sangat membantu saya dalam melakukan 

penyusunan skripsi. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan 

karena menyadari segalah keterbatasan yang ada. Untuk itu demi sempurnanya 

skripsi ini, penulis sangat membutuhan dukungan berupa kritik dan saran yang 

bersifat membangung. 

Kiranya skripsi ini dapat memberikan manfaat dan masukan bagi pembaca. Terima 

Kasih Tuhan Yesus Memberkati. 
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