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                                                       MOTTO 

 

‘’Akulah Pokok Anggur dan Kamulah Ranting-rantingnya 

Barang siapa tinggal di dalam Aku dan Aku di dalam dia,ia berbuah banyak. 

Sebab di luar Aku kamu tidak dapat berbuat apa-apa 

Yohanes 15:5-6’’ 
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