ABSTRAK
ANALISIS PERTIMBANGAN KONSUMEN DARI SISI ATRIBUT
PRODUK DALAM PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK TENUN IKAT
(Studi Pada Kelompok Tenun Ikat Neon Ida Desa Haitimuk Kecamatan
Weliman Kabupaten Malaka)

Nama - Redegundo Nahak

NIM : 181410240

Fakultas : Ekonomi

Program Studi  : Manajemen
ABSTRAK

Tenun lkat merupakan salah satu teknik menenun di Nusantara. diantara
daerah penghasil tenun, Nusa Tenggara Timur (NTT) menjadi penghasil Tenun
Ikat terbaik di Indonesia. Tenun lIkat di Nusa Tenggara Timur sangat menyatu
dengan kehidupan warga sehari-hari. Provinsi Nusa Tenggara Timur dikenal
dengan memiliki banyak kerajinan Tenun lkat Tradisional yang tumbuh dan
berkembang turun temurun dalam masyarakat. Nusa Tenggra Timur merupakan
salah satu provinsi di Negara yang sangat kaya akan kebudayaan, selain kaya
dengan kebudayaan lokal, masyarakat Nusa Tenggra Timur, memegang teguh
nilai-nilai kebudayaan local mendapat diwariskan oleh para leluhurnya, yang
salah satunya adalaht enun ikat (Taissoru) yang sampai sekarang masih tetap
dipertahankan oleh Masyarakat Nusa Tengara Timur, yang khususnya Kabupaten
Malaka. Kabupaten Malaka salah satu kabupaten yang baru mengalami
pemakaran sendiri, yang awalnya menjadi salah satu kabupaten dari wilayah
Kabupaten Malaka. Walaupun sudah berdiri menjadi salah satu kabupaten sendiri,
namun, kebudayaan, tradisi, dan kehidupan social masyarakat setempat masih
memiliki kesamaan dengan wilayah Kabupaten Malaka. Untuk wilayah
Kabupaten Malaka, terdapat empat suku, yang mendiami wilayah ini, yakni,
masyarakat suku wesei, wehali, suku dawan, dan suku tenun. Sedangkan untuk
wilayah Kabupaten Malaka, terdapat juga empat suku yang sama namun dari
keempat suku tersebut lebih dominal.
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pertimbangan konsumen Dari Sisi
Atribut Produk Dalam Pengambilan Keputusan Pembelian Produk Tenun Ikat
pada kelompok tenun ikat Neon lda Desa Haitimuk Kecamatan Weliman
Kabupaten Malaka. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
deskriptif kualitatif. Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik
observasi mendalam, wawancara dan dukumentasi terhadap konsumen dan

kelompok tenun ikat neon ida.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa perilaku konsumen dalam
pengambilan keputusan produk tenun ikat dipengaruhi oleh faktor sosisal seperti
kelompok kecil, keluarga, serta atur dan status social. Kepribadian yang berbeda
membawa banyak perbedaan juga terhadap perilaku konsumen seseorang terhadap
pembelian suatu barang hal tersebut dikarenakan setiap orang memilik kehidupan
social yang berbeda-beda serta berasal dari keluarga dengan kondisi yang
berbeda-beda pula.
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