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ABSTRAK 

PENGARUH PENGETAHUAN KEWIRAUSAHAAN DAN MOTIVASI TERHADAP 

KEBERHASILAN USAHA PADA PEDAGANG KAKI LIMA DI PANTAI WARNA 

OESAPA 

Penelitian dalam skripsi ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis peran 

pengetahuan kewirausahaan, dan motivasih terhadap keberhasilan usaha pada pedagang kaki 

lima di pantai warna oesapa. Sehingga persoalan dalam penelitianini adalah, pertama apakah 

ada pengaruh positif dan signifikan antara pengetahuan kewirausahaan terhadap keberhasilan 

usaha pada pedagan kaki lima di pantai warna oesapa, kedua apakah ada pengaruh positif dan 

signifikan antara motivasi terhadaap keberhasilan usaha pada pedagang kaki lima di pantai 

warna oesapa. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif, 

dengan populasi seluruh pedagang kaki lima di pantai warna oesapa, dengan sampel 

sebanyak 57 responden. dan dalam upaya untuk mencapai tujuan ini dan menyelesaikan 

tersebut, maka penulis menggunakan teknik pengumpulan data berupa pembagian kuesioner, 

dan hasil pengumpulan data di uji berdasarkan analisis regresi dan didapati persamaan regresi 

linier berganda Y = -2.431X1 + 0. .323  + 0.434X2 + e. Selain itu berdasarkan uji t hipotesis 

pertama dari variabel pengetahuan kewirausahaan (X1) di temukan t hitung = 3.057 > t tabel 

= 2,05283, maka Ho ditolak dan Ha diterima yaitu variabel pengetahuan kewirausahaan (X1) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keberhasilan usaha (Y). Uji hipotesis kedua 

untuk variabel motivasi (X2) ditemukan t hitung = 3.186 > t tabel =2.05283, maka Ho ditolak 

dan Ha diterima yaitu variabel motivasi (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keberhasilan usaha (Y). Dari hasil perhitungan regresi linear berganda yang menunjukan 

bahwa nilai F-hitung > fF tabel, maka Ha diterima dan Ho ditolak, jika F hiting < F tabel, 

maka Ha ditolak dan Ho diterima. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel bebas 

berpengaruh terhadap variabel terkait. 

Dan berdasarkan hasil analisis regresi maka besaran koefisien determinan R2 sebesar 

0,641 artinya bahwa sebesar 64,1%  variabel pengetahuan kewirausahaan dan motivasi 

berpengaruh terhadap keberhasilan usaha. Sedangkan sisanya 35,9% dijelaskan oleh faktor-

faktor lain yang tidak disertakan dalam penelitian ini. 

 Penelitian memilih pedagang kaki lima di pantai warna oesapa karena Pantai Warna 

Oesapa merupakan salah satu ruang terbuka publik favorit bagi masyarakat Kota Kupang dan 

sekitarnya. Kawasan pantai ini berkembang seiring dengan meningkatnya pembangunan 

infrastruktur pedestrian pada sepanjang pesisir pantai warna oesapa. Pembangunan pedestrian 

merupakan bentuk inisiasi pemerintah kota kupang untuk mendukung program sebagai 
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waterfront city. Selama beberapa tahun digunakan sebagai ruang publik telah menunjukkan 

dampak perkembangan aktivitas pantai Warna yang lebih variatif dan ramai terutama 

menjelang sore, malam bahkan mencapai waktu dini hari. Keberadaan jalur pedestrian 

mulanya dibangun untuk mewadahi aktivitas rekreasi namun seiring perkembangannya telah 

memicu pertumbuhan sektor informal pedagang kaki lima (PKL) yang mendominasi pada 

kawasan tersebut. 

Penelitian ini menunjukan bahwa pengetahuan kewirausahaan, dan motivasi 

berpengaruh positif terhadap keberhasilan usaha pada pedagang kaki lima di pantai warna 

oesapa. Berkaitan dengan pengetahuan kewirausahaan pada pedagang kaki lima di pantai 

warna oesapa sebaiknya perlu mengembangkan inovasi agar makin dijangkau oleh 

masyarakat. Berkaitan dengan motivasi pada pedagang kaki lima di pantai warna oesapa 

sebaiknya memperhatiakan perilaku konsumen sehingga dapat menarik opini pelanggan. Dan 

berkaitan dengan keberhasilan usaha pada pedagang kaki lima di pantai warna oesapa perlu 

menjaga strategi dan tetap mempertahankan keterjangkauan harga pokok produk agar sesuai 

dengan kualitas yang ditawarkan, namun tidak mengurangi laba penjualan, sehingga 

konsumen tertarik dan tetap membeli produk yang ditawarkan. 
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